Distribution et financement
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Tout professionnel des médias, tra-
ditionnels ou digitaux, particuliere-
ment les producteurs et directeurs
de production.

le web ;

- Comprendre les enjeux et les défis de la production et de la distribution sur

- Faire une mise au point sur les aides financieres pour la production digitale ;

TARIF

450 euros HT la journée

JOUR 1

- Définir les fagons de monétiser son contenu et les stratégies de distribution
a adopter selon différents types de projets.

JOUR 2

Quel projet et quel format pour quel mode de
distribution digitale?

- Définir une stratégie de distribution en fonction du
contenu développé ;

- Différents formats pour quels financements.
Les différents types de financement :
- Analyse pratique des subventions et aides possibles,

mais aussi des financements privés (pubs, brand
content, etc.) ;

Analyse détaillée de plans de financement et budgets
de production dans l'univers digital :

- Cas pratique d'un financement, décryptage ;

- Analyse des projets, des participants (colts de
production, budget...);

Connaitre les différentes facons de monétiser son
contenu grace aux différents types de distribution :

- Segmentation des droits pour optimiser ses revenus ;

Toutes nos formations sont organisables en sur-mesure :
Tél: 01 43 55 00 40 ou info@themediafaculty.com



